SOBRIEDAD

Muebles funcionales, discretos y lujosos
que atnan pasado y futuro. Es desde hace
70 anos el ADN de MINOTTI, firma
familiar presente en mas de 60 paises.
En 2018 facturé 135 millones de euros.

Por ORES LARIO

talia, 1948. En un pais en
plena reconstruccion tras la
II Guerra Mundial, el corre-
dor Gino Bartali se corond
ganador del Tour de Fran-
cia. Su victoria elevé la moral
de los italianos que sonaban
con un mundo mejor v mads
bello. La importancia de la estética obsesionaba
también a un joven Alberto Minotti, que en 1948
: uina compania dedieada a embellecer los ho-
gares con sus muebles, La firma arrancé con caric-
ter artesanal en un pequeno taller y, a partir de los
anos 60, comenzo a crecer v adquirid caracteris-
ticas y dimensiones industriales.

La inesperada muerte del fundador, en 1991,
llevé a sus hijos Renato y Roberto a ponerse al fren-
te del negocio familiar especializado en mobi-
liario de estilo cldsico. “Yo era joven v tuve que
tomar decisiones importantes junto a mi hermano,
que es arquitecto. Juntes constituimos la fuerza en
una compania que funciona porque respetamos el
pasado, la tradicién y las raices”, afirma Renato
(Meda, lalia, 19 de octubre de 1955), CEO de la
empresa familiar que ha creado fama gracias a la
alta calidad de sus muebles, con referencia al dise-
1o tradicional pero una estética fresca.

Con la llegada de la segunda generacién, en los
anos 70, la empresa pasé del mueble tradicional al
contemporaneo, una evolucion que fue acompa-
nada de un proceso de expansion de la marca en
¢l extranjero que atin contintia. “Hoy exporta-
mos el 90% de la producecion”, explica el directi-
vo de una firma que simboliza la plena expresion
del made in ftaly. “La compania que cred mi pa-
dre se centro en el sofi clisico v. cuando hicimos

la transicién hacia un estilo contemporineo, por
respeto a nuestras raices conservamos las habi-
lidladles y experiencia que se requieren para produ-
cir este tipo de mobiliario”, anade.

Aloe largo de los anos se ha ido perfeccionando
el cadigo Minolti, una constante en 1odas sus colec-
ciones y que sigue la mixima de la innovacion basa-
da en la continuidad. Valores como sobriedad esté-
tica, elegancia, continuidad con la tradicién y pericia
artesanal, con una atencion sartorial a los detalles, for-
man parte del ADN de esta empresa que produce mo-

biliario atemporal, con exquisitos materiales. Su ca-
tilogo funcional y el placer estético que transmite alu-
den a un estilo de vida refinado ¢ internacional.

El negocio familiar mantiene la sede en Meda, en
un terreno de 24.000 metros cuadrados. Desde este
punto de Italia gestiona sus 36 tiendas insigniay
exporta a 63 paises, con una red de mis de 400 dis-
tribuidores. Se ha labrado una identidad v un pres-
tigio que en el ano 2018 le llevaron a facturar 135 mi-
llones de euros, tltimo dato disponible actualizado.
Cuando a Renato Minotti se le pregunta por el secre-
1o el éxito para vestir toda la casa, lo tiene claro: "Es

estéticos que simbolizan una esencio que
apuesto por un diseno Gnico bajo los maximas
de contermporaneidoad, confort y durabilidod.

Un trozo preciso, efegante y exclusivo es el
sello del director creativo de Minotti, el
arguitecto Rodolfo Dordoni, creador de los
“hits" de ventas de la firma itoliona. Alardes

ASIENTOS FREEMAM. Firmados por el itecto mil

una compaiiia que funciona porgue respetamos el
pasado. Es importante la innovacion, pero siempre
nos mantenemos fieles a las raices™.

POTENTES COLABORACIONES. Parte de ese éxito
reside en la confianza depositada en disenadores
que han sabido interpretar esos valores proyecta-
dos hacia el futuro. Sus sofis y butacas empeza-
ron aser firmados por nombres como Giuseppe Ba-
vuso o Studio Opera, que les dieron potencia,

En 1997 comenzé la relacion de Minotti con el ar-
quitecto y disenador milanés Rodolfo Dordoni, que

Derdeni para Minotti (afe 2016). Desde 12.390 euros.
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SISTEMA LAWRENCE, Otro proyecto fruto de la colaboracién entre
la firma y el disefiador Dordoni, de 2017, Desde 14.240 euros.

en la actualidad es ¢l divector artistico y coordina-
dor de todas las colecciones realizadas por la em-
se atribuyven bestsellers como los
sofis Hamilton (desde 9.805 euros), Seyvmour

(14.240 ¢uros) o Lawrence (12.390 curos).
Con sus colecciones, Dordoni ha con-
seguido mantener esa continuidad entre pa-
sado y presente de la que con tanto orgu-
o hace gala la compania. "Con cada

coleccion intentamos sorprender y ofre-

cer algo nuevo, pero teniendo en cuenta
que nuestros clientes realizan una inversion
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SOFA SEYMOUR, ldeado por Dordoni en 2015 inspirdndose en

arquitecturas dindmicas y sinuosas. Desde 8.085 euros,
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RENATO MINOTT|
CEO de
la marca.

importante: no podemos crear muebles que pasen
de moda rdpidamente. Nuestra coleccion perma-
nente es tan segura como la misica cldsica, pero

a nuestro catilogo también incorporamos cola-
bors

“ones con disenadores que aportan dis-
tintas emociones y son como un punto de
rock que dan un fuust diferente a nuestra vi-
sion. Es el caso de la coleccidn outdooridea-
da por el brasileno Marcio Kogan, o la cola-
boracion con Nendo, que proyectd una
linea de mobiliario filosdfica, conceptual
y poética que estd creciendo muy bien.

Establecida en un total
de 63 paises, para
Minotti el mercado
espanol es importante,
"Especiolmente
Mallorea”, purtualizo
el CEQ, que de laisla
destaca su conexion
internacional, "sus
hespitales y buen dima
todo el ano”, factores
que han hecho de este
endave una referencia
para los omantes del
diseno y de las
viviendas de alto
“stonding”. El vinculo
con la isla comenzd
hace 10 anos a través
de su distribuidor
exclusivo, Terrazo
Balear: Su ditima
colaboracion, Villa
Seahouse, en el pueblo
de Andratx, &5 un
proyecto residencial de
716 mv que apuesta
pet lo elegancia
atemporal y &l
minimalismo
Ohvidando tonos
oscuros, el estudio se

ha decantado por \
combinar materiales
come pledra y modera,

y

Farmas argénicas para
reflejar la serenidad del
Mediterrdaneo vy
muebles que armoni-
zan con los vistas. Su
precio es de 13,7
millones de euros, v
estd a la vento o través
de Engel & Vélkers.
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MODELO HAMILTOMN. Programa de aslentos de disefo lineal del

2004. Compuesto de sofds fijos agregados. Desde 9.805 euros.

Nuestra tiltima colaberacion es con ¢l francés
Christophe Delcourt, un decorador que aporta

conceptos arquitectdnicos”,

Con la tercera generacion Minotti va incorpo-
radla, la historia de esta saga contintia. Alessio, Alessan-
droy Susanna han aceptado los desafios del tercer mi-
lenio y del mundo digital y multicultural. Con ellos
ArTANCA UNa Nueva etapa que observaremos comoda-
mente sentados desde sus exitosos sofds. 4

Mas informacié inotti.com



