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ha evolucionado y ofrece
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“Cada uno de nuestros
proyectos es exclusivo”

Mariana Munoz, CEO y propietaria de Terraza Balear, asegura que la empresa

ora los servicios propios de un estudio de disefio

Pep Verger

Mariana Mufioz es la CED vy
propietaria de Terraza Balear,
empresa referente en Mallorca
en interiorismao.

Terraza Balear ha cumplido
va doce afios, iedmo ha sido
la evolucidn de la empresa?
Abrimos en mayo de 2000 v la
evolucitn ha sido espectacular
en muchos sentidos, Empeza-
mos solo dos personas v ahora
CONLAMOS con un equipo de 70
Hay arquitectos, disehadores
de interiores, estilistas... Unos
35 wrabajadores son técnicos
especialistas en interiorismo.
Hemos crecido también en
nuesira puesia en escena. Aho-
ra somos lideres en Espafia v
me atreveria a decir que esta-
mos ¢n ¢l top 10 de Europa.
Nuestra evolucion también ha
sido espectacular en el tipo de
servicio que ofrecemos. Hemos
pasado de ofrecer un servicio
de mobiliario a un estudio de
interiorismo que ofrece un ser-
vicio completo ¥ ejecuta mas
de 250 provectos al afo.

Pese al nombre, los muebles
de terraza son hoy una pe-

Hemos pasado de
hacer unservicio
complementarioa
un todo incluido™

queina parte de la oferta de
la empresa.

El nombre es un nostalgico re-
cuerdo de nuestros inicios v
nunca cambiard. Somos exper-
tos en mobiliario de exteriores,
pero hemos aumentado expo-
nencialmente la oferta a nues-
tras clientes en otras areas de
negacio, como el mobiliario de
interior, cocinas, armarios, ba-
fios, iluminacién y comple-
mentamos la propuesta con el
servicio de obra de arte v esti-
lismo. Hemos pasado de hacer
una parte complementaria de
la vivienda a hacer el todo in-
cluido, el llave en mano. Somos
pocas las empresas que ofrece-

mos ambos servicios, disefio vy
suministro de mobiliario.
Entiendo que Terraza Balear
es mucho méis que muebles.
Nacimos como una empresa
tradicional de venta de mue-
bles v nos hemos transformado
en un estudio. El disefio de in-
teriores es la madre de todos
los proyectos, Hemos de cono-
cer las necesidades del cliente,
su gusto, entender el entorno,
cudil es el estilo de vida de quie-
nes van a habitar la vivienda...
El primer paso ¢s trabajar en la
mejor distribucién posible para
cada drea, Planificamos, selec-
cionamos materiales, y cuando
estin todos estos aspectos de-
cididos pasamos a hacer el pro-
yecto de moebiliario. Acabamos
con una propuesta de obra de
arte v de estilismo.

<A qué se refiere con el con-
cepto peace?

Somos una empresa grande,
pero  mantenemos nuestra
esencia de empresa familiar. La
llevo yo directamente como
propietaria finica y también co-
mo CEQ y responsable maxi-
ma. Nuestros valores son la pa-
sitn con la que trabajamos, la
elegancia de nuestra propues-
ta, la autenticidad, el compro-
miso y la excelencia. Con las
iniciales de estas palabras se
conforma la palabra peace. Es
lo que nos define. Tenemos en
cuenta estos valores a lo largo
de tado el proceso, estan inte-
grados en nuestro ADN.

¢Es Minotti vuestra marca
miis preciada?

Es una marca que nos acompa-
fia desde hace muchos afios.
Desde hace diez anos trabaja-
mos con ellos, desde hace ocho
afos lo hacemos en exclusiva
en Balears... Tenemos mucha
afinidad con la familia Minotti,
un referente en el mundo del
disenio a nivel internacional y
no solo para Terraza Balear.
Adapramos las colecciones al
estilo mediterraneo.

{Trabaja Terraza Balear solo
con marcas en exclusiva?

En realidad, cada uno de nues-
Iros provectos es exclusivo, In-
tentamos trabajar con marcas

fque tengamos en exclusiva o
que compartamos con algin
otro punto de venta,

La sostenibilidad es una ten-
dencia generalizada. ¢éHa lle-
gado también al mundo del
interiorismo?

Nuestros proveedores han he-
cho un gran cambio en este
sentido, Los embalajes se han
reducido ¥y se ha mejorado la
sostenibilidad de las materias
primas. La sostenibilidad esta
directamente relacionada con
la durabilidad. Intentamos pro-
poner productos perdurables.
Concebimos los proyectos a

largo plazo.

Terraza Balear se encuentra
en Son Bugadelles. :Esti
pensado abrir en Palma?
MNosotros estamos en Calvid, en
Son Bugadelles, que ha sufrido
una transformacion maravillo-
sa en los Glimos afos. Hemos
creado una asociacidn, Mallor-
ca Design District, que cuenta
va con 33 socios, aungue aspi-
ramos a ser el deble a final de
ano. Contamos con el apoyo
del Ajuntament de Calvil vy el
Govern para transformar un
poligono industrial en un poli-
gono de diseno, Somos muchos

‘ Mariana Mufioz asegura que Terraza Balear, pese al crecimento
experimentado, conserva su esencla de empresa famillar,

los que nos dedicamos al inte-
riorismo, al lifesryle, al sector
inmobiliario o la niutica. En
Palma tenemos nuestra peque-
fia tarjeta de presentacion con
el espacio de Minotti v ¢l de la
firma alemana de iluminacién
Ochhio. Tenemos también un
chrner en The Circle, un espa-
cio de nueva creacion, y re-
cientemente hemos adquirido
el histérico showroom de Bul-
thaup.

cEstd la empresa orientada
al cliente extranjero?

Estd orientada a todo cliente
gue tiene el ojo educado al di-
seio, una debilidad por la be-
lleza v que da importancia a la
calidad, pero el disefio v el
buen gusto no entiende de
fronteras.. Nuestra propuesta
siempre cuenta con un solo in-
terlocutor, lo que facilita la re-
lacion con el cliente, Ademas,
tenemos un equipo plurilingie,

La sostenibilidad esta
directamente
relacionada conla
durabilidad”

Mallorca es un destino
indiscutible como
primera residencia de
extranjeros”

El 90% de nuestros clientes son
extranjeros y dentro de este
porcentaje, un 80% aproxima-
damente son alemances. Esta-
mos abiertos a todo tipo de pi-
blico.

£El mercado inmobiliario de
lujo tiene recorrido en Ma-
llorca?

Estoy convencida de que si.
Mallorca es un enclave especta-
cular para quien busca una se-
gunda residencia. Aqui tene-
mos una gran calidad de vida,
seguridad, colegios internacio-
nales, una buena sanidad. ..
éHa padecido también su
sector problemas de sumi-
nistro?

Nuestre sector ha sufrido mu-
chisimo y sigue sufriendo. En
el tema mobiliario padecemos
incrementos de tarifa muy im-
portantes, que oscilan entre un
7% v un 20%. Los temas de su-
ministro  dependen de cada
punto de venta y afortunada-
mente no hemos tenido un
gran impacto. En cambio, hay
obras que se han retrasado de
forma importante, Hemos am-
pliado nuestros almacenes por-
que el compromiso es uno de
nuestros valores.




